COMIC UNDERGROUND

Es innegable —tanto que, como
cualquier verdad demasiado re-
petida, se ha convertido en un
lugar comin— que la evolucidn
en el campo de batalla del
fendmeno cultural se produce
siempre por luchas desgarrado-
ras entre las distintas corrientes
que van ocupando sucesiva-
mente el punto de mira de la
Camara de Television Histdrica,
suplantando las vencedoras a
las vencidas, y definiéndose por
oposicion a ellas. En este avance
"a bandazos"', parece regla co-
mun a todas las escuelas artisti-
cas, sobre todo desde principios
de este siglo, el rechazar por
completo todos los logros de las
anteriores, rechazar la totalidad
de la cultura donde las vencidas
se han desarrollado: es como si,
no bastédndoles tomar su
puesto, quisieran también borrar
hasta la memoria de su ene-
migo, y el solar de ideas donde
ha crecido, se ha desarrollado y
ha dejado su huella, Asi, la
cultura se disfraza hoy en dia de
“contracultura’. Cierto es que
este nombre no responde fiel-
mente al fendmeno original, que
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es traduccion fonética, mds que
meditada, del anglosajon
“counterculture’’, que tiene mas
bien un sentido de critica y
alternativa a la cultura oficial,
gue de rechazo total.

Norteamérica —los USA— es
un pais muy joven; no posee,
pues, las caracteristicas de Eu-
ropa o Asia, que han ido refi-
nando el fendmeno cultural a lo
largo de muchos siglos de evo-
lucién. Sin embargo, esto no es
obice para que los americanos
actuales, descendientes cerca-
nos de representantes de cultu-
ras mas antiguas, hayan creado
una cultura propia; ésta tiene, en
muchas de sus manifestaciones,
raices europeas; por ejemplo, la
novela actual americana seria
inconcebible sin los aportes de
la novelistica inglesa, y su actual
realidad depende incluso de los
cambios sociales que afecta-
ron a Inglaterra en los siglos
dieciocho y diecinueve. Pero la
evolucion cultural de los Estados
Unidos ha debido tomar nuevos
derroteros, debido a las carac-
teristicas de construccion y de-
sarrollo de un pais nuevo en un

continente que se iba explo-
rando y descubriendo paulatina-
mente, y gue no ha cesado
hasta hace muy poco de expan-
dir sus fronteras dentro del
Continente. El fendmeno ameri-
cano resulta un campo de tra-
bajo maravilloso para cualquiera
gue se interese por el estudio de
la evolucion socio-cultural de un
pais desde su creacidon misma:
nos encontramos frente a un
pais que, a través de solamente
tres siglos de evolucién, ha
llegado a desarrollar una serie de
caracteristicas Unicas y peculia-
res. Las "innovaciones america-
nas nos presentan un punto de
reflexion interesantisimo: la in-
fluencia reciproca que, a lo largo
de la historia, han tenido la
tecnologia y los movimientos
culturales y artisticos’’.

La cultura norteamericana es
cultura de masas, ante todo: la
inmensidad de su territorio, su
numerosa poblacion de casi
trescientos millones de habitan-
tes, la hacen necesariamente
asi; ademas, el desarrollo de su
industria y de su técnica ha
hecho posible la difusion mas

rapida de cualquier hecho cultu-
ral. Los medios técnicos de los
que dispone esta nueva socie-
dad de industriales, comercian-
tes y guerreros, propician al
mismo tiempo la aparicion de
nuevos medios de realizacion de
la obra de arte: television, cine,
comics, discos y cassettes, ha-
cen posible la aparicion de la
famosa “cultura de la imagen”’,
de facil y rapida difusién, que
tiene que resultar impactante —
es su funcion principal— para
tocar el drea de receptores mas
amplia posible.

El “comic” surge de una unién
entre literatura e imagen, bajo
las caracteristicas antes sefala-
das: es de consumo masivo —
ha de ser, por lo tanto, sencillo
de imagen y palabras— y de
rapida difusion (la posterior so-
fisticacion del comic ha venido
de los paises europeos, princi-
palmente de Francia, Italia vy
Espafa). Se produce en una
sociedad que, bajo el disfraz de
la democracia liberal, tiene sus
fundamentos en el puritanismo
més atroz. América— y esto lo
han visto muy bien los mads




licidos pensadores estadouni-
denses del momento, como el
escritor William Burroughs es
una sociedad regresiva, que ha
vuelto al matriarcado mas re-
presor, en el que la mujer se
convierte en guardiana del sexo,
lo hace suyo, no permite que se
juegue con él, e instaura una
moralidad estricta y represiva,
con sus correspondientes ta-
bues: todos los valores matriar-
cales influyen poderosamente
en el comic americano, desde su
nacimiento —claro es el ejemplo
de Betty Bop, prohibida simple-
mente por ser mujer y minifal-
dera, cosa que las amas de casa
norteamericanas y bienpensan-
tes no podian permitir que sa-
liese en un periddico que leia su
marido— hasta los afos se-
senta,

Influyen también, desde luego,
en el cine y en la musica. Menos
en esta dltima: hay que pensar
que Ja musica popular contem-
pordnea americana broviene, en
su mayor parte, del jazz, y que
este no tiene sus raices en el
matriarcado blanco dominante,
sino en las tribus negras sojuz-
gadas que forman la base
misma de la piramide social
americana; y que él jazz, tanto
como el rock después, queda
inmediatamente marcado por la
impronta que en €l ponen los
grupos marginados— drogadic-
tos, homosexuales y jovenes en
su mayor parte —y las naciones
mas inmediatamente sojuzga-
das por el Imperio: indios, cali-
fornianos, chicanos y portorri-
quenos. En cualquier caso, tam-
bién la misica— como el cine, la
TV. y el comic —es manipulada
por la industria, que es precisa-
mente quien la difunde y le
imprime su cardcter masivo, y
se convierte en trasmisor de las
ideas del “‘Matriarcado Impe-
rial”’; ademds, el comic estd
quiza mas marcado, que sus
hermanas expresiones cultura-
les, desde su nacimiento, por
surgir directamente en un medio
masivo y eminentemente co-
mercial como es un diario.

La década de los sesenta puede
ser menos prodigiosa de lo que
afirman sus panegiristas; pero
marca, desde luego, un punto en
la cultura popular del que no hay
retorno posible: la revuelta, pri-
mero en los Estados Unidos y
luego en todo el mundo occi-
dental, de los grupos margina-
dos frente*a la sociedad que les
rodea, y la contestacion de todo
el entorno cultural. Jovenes,
usuarios de drogas no permiti-
das, homosexuales y miembros
de todo ese continente de parias
de la tierra que forma el més
moderno subproletariado, se re-
belan contra los dos tipos tradi-
cionales de Jerarquia Tribal-

Estatal, el Matriarcado y el Pa-
triarcado, y tratan de crear una
sociedad y una cultura alterna-
tiva. La historia de los sesenta
es la historia de la lucha de la
contracutlura, que crea y recu-
pera formas pasadas, frente a la
cultural-oficial-establecida que
por medio de la industria integra
rapidamente los hallazgos aje-
nos.
El llamado ‘‘comic under-
ground” es uno de estos hallaz-
gos, nace como un rechazo del
comic industrial que difunde un
mensaje conformista, recredn-
dose en un principio en los
tables habituales de la socie-
dad donde se mueve, retratando
la verdadera realidad de un pais
—los Estados Unidos— desde
un punto de vista diferente y
disidente, aprovechando un len-
guaje grafico ya creado, y apro-
vechando de otra forma los
aciertos anteriores, distinguién-
dose claramente en su estética
con un descarado cultivo del
feismo como base. Pero pronto
vuelve_esta forma de expresion
a ser asimilada por la industria
masiva, y las innovaciones de
fondo y forma se convierten en
nuevos clichés destinados al
consumo, al ser privados del
aguijon de la critica revulsiva.

EL UNDERGROUND Y
EL COMIC UNDERGROUND
EN ESPANA

El fenémeno “Underground’”
llega a Espafa con retraso, y en
un contexto totalmente dife-
rente del original. En el mo-
mento actual, podemos consi-
derar a Espafia como nacion
supeditada al Imperio USA,
como una de sus provincias mas
lejanas, situada casi en los limi-
tes del Imperio. Es normal, por
lo tanto, que las creaciones
culturales nos lleguen tarde de
alli; y mas normal todavia que
los espasmos de rebeldia de sus
pueblos lleguen cuando ya han
sido asimilados, digeridos, vy
convertidos én simple moda: es
cierto que América, entre sus
muchas materias de exporta-
cién, tiene sus propias potencia-
lidades revolucionarias. Exporta,
desde luego, bombas pensadas
para destruirla, pero tiene el
buen sentido de quitarles antes
el detonador.

Por otra parte, acostumbrados
como estamos aqui a nuestra
situacion de provincia cultural,
por lo menos desde el siglo
diecisiete, no podemos impedir
tampoco que las novedades
culturales nos lleguen pasando
por el tamiz deformador de
Francia, nuestra anterior patrona
cultural. Asi tenemos un feno-
meno tan curioso como es el
underground espanol, tal como
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no puede dejarse de lado la in-
fluencia que en la cultura espa-
fola actual tiene la importacion
americana, anglosajona: no
existiria comic en Madrid sin
Robert Crum, sin It u Oz Maga-
zine, sin Actuel; pero tampoco
sin Pulgarcito ni el TBO, donde
los dibujantes modernos han
aprendido a ver el reflejo carica-
turesco de toda una sociedad.
Estas dos formas de cultura
podrian convertirse en auténti-
cos fenémenos de masas sim-
plemente si consiguieran el
apoyo econdmico e industrial
necesarios; y ello, precisamente,
porque sus autores salen de ahi,
de la masa nada amorfa ni
anodina, y cada vez menos
indeterminada, que puebla
nuestra ciudad. No es necesario
para sus cultivadores adoptar un
lenguaje extrafio para traducir
las expresiones del “‘slang”
americano, pues ellos mismos
hablan jerga de barriada que es
su equivalente; no tienen gue
hacer ningtn esfuerzo imagina-
tivo para pensar en urbes polu-
tas, donde el trafico es estreme-
cedor y la violencia forma parte
integrante de la vida cotidiana,
junto con el trabajo alienante en
fabricas y oficinas: solo tienen
gue mirar a su alrededor y_copiar
del natural. La mayoria de los
musicos de rock o dibujantes de
comic han de elegir entre hacer
trabajos al margen de su activi-
dad creativa, o bien morir lenta-
mente de inanicion. No pueden
permitirse la mirada fria del
intelectual burgués ni la frivoli-
dad “modelna’” del dilettante
esteta que, desde detras de un
lacado biombo chino, aventura
de vez en cuando una mirada al
sucio y frio exterior para gozar
del “frisson de la canaille” y
transmitirlo en bellas midsicas o
alambicados dibujos.

“CASCORRO FACTORY':
UN EXPERIMENTO
¥ UN ENIGMA

La plaza de Cascorro esta si-
tuada al comienzo de las calles
de Embajadores y Ribera de
Curtidores, cerca de los distritos
de la Arganzuela y Lavapiés,
enclavada en el barrio mas cas-
tizo y popular de los que forman
el casco antiguo de Madrid. Por
las mananas de todos los do-
mingos y dias de fiesta se
celebra ahi una especie de feria,
mezcla de venta de baratillo y
fiesta popular: “El Rastro”’, mer-
cado informal que se extiende
por diversas calles y plazas de

los airededores, no séle como

vestigio del pasado que pervive
como algo tradicional —en esto
lo quiso convertir el régimen
franquista que como buen per-
fumista pretendia preservar las

esencias cargandose las flores
vivas—, sino fendmeno vivo y
actual: ha tomado el papel de
plaza publica, de dgora donde se
desarrollan todo tipo de mani-
festaciones populares: ahora en
el Rastro no sélo se venden
trajes viejos y barguenos caste-
llanos, sino también ideologias,
filosofias y modos de conducta,
que tienen alli sus representan-
tes, espontaneos o no. No re-
sulta, pues, nada extrafo que a
principios del 1974 se plantase
alli un puesto de publicaciones
consideradas  “underground’’;
principaimente se vendia Star
—por aquel entonces el no va
mas de lo subterrdaneo— y co-
mics autéctonos madrilefios re-
producidos a offset, multico-
pista, etc., por sus propios au-
tores y con tiradas muy limita-
das, de una forma completa-
mente ilegal. Eran también los
dibujantes mismos quienes ven-
dian sus publicaciones, bien en
el Rastro, bien en los lugares de
cita de la progresia madrilena,
dedicando el dinero asi conse-
guido —y siempre muy es-
caso— a la supervivencia perso-
nal y, cuando era posible, a la
edicién de nuevos tebeos pira-
tas. Y de ahi, de ese puesto,
nacio el proyecto ‘‘Cascorro
Factory'’, que ahora —y desde
dentro del mismo— tratamos
de historiar,

Podemos considerar a Ceesepe
como el iniciador de todo: se
encontraba solo en su rollo, y
puso un anuncio mural en “La
Vaqueria”® —bar ya fenecido,
enclavado en la calle de la
Libertad, actual centro neurdl-
gico de casi todas las activida-
des subterraneas de la ciudad—
para ponerse en contacto con
gente que deseara colaborar
con él en la creacion de una
nueva revista, dado que Star
habia sido entonces condenada
al silencio por la Administracion,
v que tanto el propio Ceesepe
como los demas dibujantes de
su cuerda se encontraban sin
medio de expresion. A esta
llamada  contestaron  Inaki,
Agust y Sblok. Este equipo
inicial, que contaba con el res-
paldo econdmico del dueno de
la libreria madrilena “‘Mafalda”,
especializada en comics, per-
genio un proyecto de publicacion
qgue habria de llamarse El Ca-
puyo Verbenero; confecciona-
ron la maqueta y el cartel anun-
ciador, y presentaron todo este
material al ""socio capitalista” —
0 mecenas, comao se prefiera—,
que se asusto bastante y deci-
dio pasarlo por la “‘censura
voluntaria’’; alli, como era de
suponer, lo prohibieron todo —
aungue, a decir verdad, ya en-
tonces no prohibian, sino gue se
limitaban a “aconsejar la no

Una de las creaciones del Rrollo.

publicacion” de lo que no les
gustaba, secuestrando, mul-
tando y suspendiendo si sus
paternales consejos no se cum-
plian; y no hay por qué hablar en

pasado, pues esto es algo que

todavia ocurre en la democra-
tica Espana—, desde el titulo
mismo de la revista, y el pro-
yecto, en consecuencia, se vino
abajo. Ceesepe, no obstante,
seguia dibujando historietas que
guardaba después en grandes
carpetas al no tener lugar donde
publicarlas; ello le decidic a
editarlas por su cuenta, y asi
hizo el Clavelito Ceesepudo,
tebeo impreso en offset que
contenia una muestra de sus
trabajos; su relativa inexperien-
cia, unida a una cierta y com-
prensible dosis de miedo, le
movieron a enviar un ejemplar a
censura, donde le contestaron
que seria mejor no publicarlo; a
pesar de ello, se vendid una
reducidisima primera edicion,
100 ejemplares, en el Rastro y
en algunos bares de Valencia.

El puesto del Rastro dio posibili-
dades de conocer a mas gente

interesada en el comic, y tam-

bién se comenzo a establecer
contacto con los under de Bar-
celona, mejor montados econd-
micamente. Se penso entonces
en hacer otra revista, y se
reunieron trabajos originales de
Ortega, C.S.P., Agust, Campoa-
mor, Santana, Ifakiy Ceesepe; y

se volvié a repetir la misma
historia del El Capuyo Verbe-
nero. Pero mientras tanto habia
salido a la calle el dlbum Purita,
tebeo underground realizado en
su totalidad por dibujantes es-
panoles. Uno de ellos, el sevi-
llano Nazario, convencic a Cee-
sepe para que presentase el
proyecto a “Iniciativas Editoria-
les”, que habian patrocinado
Purita y estaban interesados en
ese tipo de experimentos grafi-
cos. Asi pudo salir, en enero de
1975, Carajillo. Carajillo se hizo
con un miedo terrible a las
represalias administrativas —vy
los propios colaboradores se
autocensuraron bastante; asi, en
la historieta de Santana se supri-
mieron dos vinetas que mostra-
ban reyes con rostros de simios,
por temor a que fueran conside-
radas alusivas a la Monarquia
espanola. El resultado fue desi-
gual: junto a historietas de cali-
dad, como las de Ceesepe y
Santana, hay otras insufribles.
Las ventas no fueron masivas, ni
mucho menos -—debido, entre
otras razones, a una distribucion
deficiente—, por lo que se
abandond la idea inicial de hacer |
de Carajillo una revista de apa-
ricion periddica. Entre tanto, en
el Rastro se podia adquirir uno
de los mas famosos comics
under de Espafa, La Pirana
Divina, de origen barcelonés y
que se reedité aqui —de la




manera mas clandestina: el con-
tenido era bastante revulsivo, y
sus probables autores habian
sido perseguidos con todo el
rigor de la Justicia— con una
portada color de rosa. “Iniciati-
vas Editoriales’ propuso seguir
con Carajillo, pero en forma de
-4lbum: el segundo se preparo
con mMimo y esmero, y con una
cantidad de material inicial sufi-
ciente como para poder elegir lo
mejor. El montaje resulté algo
inédito en Espana: tomando una
idea de los “pulps’’ americanos,
la revista llevaba dos portadas,
careciendo de anverso y re-
verso; este segundo album de
Carajillo es, junto con Nasti de
Plasti, la mejor y mas represen-
tativa muestra del comic under-
ground en Espana.

Entonces —principios del afno
76— entré en contacto con el
grupo de dibujantes el fotégrafo
Alberto, responsable de haber
inventado el nombre “Cascorro
Factory': Al preguntarle sobre el
significado de esta razon social,
Alberto contestd: ‘‘Cascorro
Factory es algo gue realmente
no existe; es solo un nombre
que a mi se me ocurrio y que los
demds aceptaron sin darle mu-
cha importancia al asunto, sin
tomarselo en serio. Al mismo
tiempo, el puesto del Rastro iba
aumentando sus existencias. A
principios del 76 se podian en-
contrar en él “Los Tebeitos”,
una idea de los dibujantes cata-
lanes. Hasta el momento han
aparecido cuatro numeros, cada
uno de ellos monogréfico de un
dibujante: ““Juan Carlos™, "El
Mariscal”, el “Folleto para
Pepa’’, de Montesol, y “Black
Jack Davis”, de El Pejo. Son
pequefas revistas de dieciséis
paginas in octavo, que se ven-
den al precio también muy un-
derground de un duro. Se ven-
dian también ejemplares de las
muchas —muchisimas; tantas
como para llegar a hacer pensar
en la aparicion de un nuevo
fendmeno socio-cultural en el
pafs, en una necesidad de ex-
presarse publicamente por cual-
quier medio —revistas under-
ground, a menudo obra de sola-
mente una, dos, tres o cuatro
personas, que funcionan actual-
mente en Madrid. También en
1976 se empezaron a editar en
Madrid, de la forma mads clan-
destina posible, los “Zap Co-
mix’‘, traducciones de los origi-
nales americanos, elegidos pre-
cisamente entre aquellos que la
censura actual nunca podria
permitir.

A pesar de que el nombre
“Cascorro Factory” no res-
ponda a algo muy concreto, es
indudable que ha servido para
amalgamar a un grupo impor-
tante de jovenes grafistas ma-

drilefios. Tanto en su forma de
funcionamiento como en la per-
sonalidad de sus miembros inte-
grantes, resulta un reflejo claro
de la realidad madrilefia. Como
el mismo Madrid, resulta des-
provisto de caracteres "defini-
torios’' personales e intransferi-
bles, como no sean el caos y la
confusion. Sdlo dos de los
miembros de este grupo,
Montxo y el Pejo, han nacido en
Madrid, aungue sus familias
proceden de provincias; Cee-
sepe viene de-Alicante, El Horte-
lano de Valencia, Agust de Gra-
nada, y Alberto de Ledn; sin
embargo, el “background” so-
cial donde se han movido es el
mismo: barrios periféricos ma-
drilefios, barriadas obreras gue
estan adquiriendo poco a poco
una fisonomia propia, la que le
da la clase trabajadora que
integra su poblacion. No se da
en ''Cascorro Factory” la exis-
tencia unitaria y consciente de
una busqueda de identidad pro-
pia, o de las raices comunes que
justifiguen tal identidad. Tam-
poco tienen sus miembros una
ideologia comtin, ni una estética
definida, ni tratan de tomar una
postura coherente frente al
mundo que les rodea: se limitan
a ser sus testigos y su reflejo
involuntario, sin mas. Lo dnico
que tienen en comun —ademas,
claro esta, de la amistad que les
une a todos— es la margina-
cion. Y como ya se ha apuntado
un poco mas arriba, ni siquiera
tal marginacién es voluntaria al
cien por cien, sino simplemente
un producto de las circunstan-
cias.

Preguntados los miembros de
“Cascorro Factory” por el sen-
tido y el significado de su grupo
y de sus proyectos, las respues-
tas que se obtienen podrian ir
firmadas por cualquier dadaista
de los anos veinte: "“"Cascorro
Factory’’, dice, por ejemplo El
Hortelano, “es el descontrol
apocaliptico que vendra des-
pués del ano 2.012". Los otros
creen que el Hortelano va de
profeta electrénico, y todos opi-
nan de si mismos: “Somos los
mas hippies del barrio, seguidos
por la portera.” En cuanto a sus
proyectos futuros, declaran: “La
maxima ilusién de los chicos de
Cascorro es crear una marca de
supositorios e imprimir una re-
vista en hojas de lechuga, con
sus correspondientes bolsitas
de aceite, vinagre y sal.” ""Que-
remos tomar clases de catalan
contra reembolso, y crear el
partido de la R...D.L. (Repiblica
independiente de Lavapiés).”
Cualquier entrevista con ellos,
como las que se intentaron no
hace mucho en Television y en
Radio Nacional, estd conde-
nada al fracaso. Los componen-

tes de “Cascorro Factory’”’ no
desean para nada ser coheren-
tes en sus respuestas; tampoco
quieren ser graciosos, ni diverti-
dos, ni nada: se limitan a oponer
su propio y vistoso disparate, al
disparate institucionalizado de
los medios de incomunicacion
ante los gue se presentan. A
pesar de esta aparente incohe-
rencia, respuesta a la incoheren-
cia social, tienen proyectos rea-
les y han llegado a realizaciones
concretas de bastante interés:
las dos exposiciones celebradas
en Madrid, la primera en el
Cinestudio Griffith, y la segunda
en la libreria Atonio Machado.

;QUE SERA CASCORRO
FACTORY?

No vamos a tratar ahora de
analizar, uno por unog, el trabajo
de los componentes de este
grupo: ahi estan sus colabora-
ciones en revistas, sus albumes,
para que juzgue y analice por si
mismo el lector interesado.
Ademas, este articulo adquiriria
dimensiones de verdadero libro
si quisieramos desentranar la
personalidad y la obra de cada
dibujante madrilefio. Sélo pode-
mos decir que, en conjunto, su
obra nos parece el reflejo y la
consecuencia de la vida de una
ciudad, Madrid, presa de gran-
des contradicciones, como los
mismos mjembros de Cascorro.
Interesan especialmente por lo
que suponen como miembros
de un movimiento cultural alter-
nativo auténtico, minimamente
mimeético de otros movimientos
extranjeros, que ademds esta
logrando unos importantes ha-
llazgos visuales al mejorar os-

tensiblemente la técnica del co-
mic.

Tampoco podemos actuar de
futurélogos. Simplemente, nos
parece que estamos en condi-
ciones de lanzar una timida
sonda prospectiva hacia el mas
inmediato futuro. Si tenemos en
cuenta los actuales cambios en
el panorama politico espafiol,
podemas prever sin dificultad
una progresiva liberalizacion de
la censura, y una mayor apertura
de los medios de comunicacion
hacia los dibujantes jovenes,
reducidos hoy dia a las pocas
posibilidades que ofrece el un-
derground. De hecho, ya hay
revistas que podriamos calificar
de “normales” —como la fene-
cida Personas, o El Pais, pu-
jante diario —que reclaman sus
servicios. Es posible que, en
este caso, los dibujantes de
Cascorro Factory tengan tiempo
—saciados sus estomagos,
ahora bastante vacios— de
plantearse problemas de orden
estético e ideoldgico. Tal vez
esta reflexion cree un grupo con
mayor cohesion interna; o, por
el contrario, le lleve a su disolu-
cion completa, al seguir cada
uno de sus miembros sus expe-
riencias personales. Todo lo que
se puede avanzar son hipotesis,
posibilidades, bizantinismos. Lo
dnico que es cierto es que
Cascorro Factory —y el rock
madrileno, y las muchas revistas
marginales, y toda una manera
sana e ingenua de enfocar el
hecho cultural— esta ahi; un
experimento inacabado, tat vez
un poco ingenuo y, desde luego,
hijo del despiste y de la confu-
sién, pero que esta dando fru-
tos. ‘
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